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EIN PAAR ZAHLEN FÜR DEN ANFANG ...

AUGUST 2016

Anfang August 2016 veröffentlicht

Instagram das neue Format „Stories“.

Mit diesem Feature können Nutzer und

Unternehmen ihre eigenen kleinen

„Geschichten“ auf Instagram

veröffentlichen. Anders als bei Postings im

Feed geschieht dies aber in erster Linie live

und vor allem verschwindet jede dieser

„Story“ nach 24 Stunden wieder.

Seit März 2017 bietet Instagram für alle

Werbetreibenden die

Möglichkeit, auch Anzeigen in den Stories zu

schalten. Anfangs mit noch

eingeschränkten Werbezielen (lediglich Reichweite

war einbuchbar), rüstete Instagram die

Werbemöglichkeiten ziemlich schnell nach.
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Im November 2017, also nur ein gutes Jahr

nach Einführung des neuen Formats,

vermeldet Instagram bereits 300 aktive

Stories-Nutzer täglich.

Damit hat es Instagram problemlos

geschafft, den „Story-Erfinder“ Snapchat

bei den Nutzerzahlen deutlich hinter sich

zu lassen.



NUTZER SIND
JEDEN TAG 

IN INSTAGRAM STORIES AKTIV

500
MILLIONEN

Quelle: Instagram, Stand: Januar 2019



INSTAGRAM STORIES
sind der neue Feed!

DER NÄCHSTE SHIFT

Wenn du dir andere Entwicklungen unseres Online-

Verhaltens anschaust, ist diese Verschiebung gar nicht so

überraschend: Immer wieder gibt es Veränderungen und

Entwicklungen, die auch das Verdrängen bestehender

Medien und Kanäle mit sich zieht. So hat wohl jeder von

uns noch vor zehn Jahren größtenteils über den Computer

gesurft. Heute verwenden wir für unsere (private) Internet-

oder auch speziell Social-Media-Nutzung hauptsächlich

unser Handy.

Auch das lineare TV fällt dieser Entwicklung zunehmend

zum Opfer und neben diversen Streaming-Diensten, die

wir mobil abrufen, entwickeln sich die sozialen Netzwerke

auch immer mehr zum Streaming-Anbieter, wie

beispielsweise Facebook Watch zeigt. Dass das „Medium“

Feed dabei immer mehr durch das eindeutig

auf Bewegtbild abzielende Story-Format abgelöst wird,

scheint dabei also fast logisch.

DESKTOP

ZU HANDY
LINEARES TV

ZU MOBILE VIDEO
FEED

ZU STORY



Performance

und

Buchungs-

möglichkeiten



INSTAGRAM STORY

ADS 

M A R K E N B E K A N N T H E I T

R E I C H W E I T E

T R A F F I C

A P P  I N S T A L L A T I O N

V I D E O  V I E W S

C O N V E R S I O N S

L E A D  G E N E R I E R U N G

[ K A T A L O G V E R K Ä U F E ]  

Wenn du mit Instagram Story Ads
werben möchtest, hast du eine ganze
Reihe von Kampagnenzielen zur
Auswahl, die (ausgerichtet an deinem
übergeordneten Unternehmensziel) an
deine definierte Zielgruppe
ausgesteuert werden können: 

TIPP:
Wie in allen
Bereichen der Facebook
Werbung gilt: Nutze
immer den
Werbeanzeigenmanager!
Nur hier hast du
tatsächlich alle Ziele zur
Verfügung!



PERFORMANCE GRUNDLAGEN

OPTIMIERE

GENERAL COMPANY INCOME
GAIN SINCE 2018

An annual report is a comprehensive report on a

company's activities throughout the preceding

year. Annual reports are intended to give

shareholders and other interested people

information about the company's activities and

financial performance.

Kenne die geeigneten Ziele und

optimiere dahingehend, um die

Rate der Reaktionen zu

steigern. 

ZIELE

FOKUSSIERE

MESSE

Setze die richtigen Events über

den Pixel ein und ziele auf die

geeignete Ausführung der

Events ab.

Konzentriere dich bei den

Anzeigen darauf, die

Eigenschaften und Vorteile

deines Produkts vorzustellen.

Überprüfe den Erfolg deiner

Kampagnen anhand der

relevanten KPIs und deiner

Zielgruppe.



„Lädt ein Unternehmen ein
Foto/Video hoch, bietet Instagram automatisch

Vollbild-Unterstützung für diesen Inhalt
in den Instagram Stories. So können Werbetreibende

ihre Zielgruppen nahtlos auf Instagram und
Facebook erreichen.“

AUTOMATISCHE

VOLLBILD-STORIES-

ANZEIGEN

Instagram,  März 2018



VORTEILE
Die automatische Generierung

von Story Ads, also das einfache

Umwandeln von Anzeigen, die

ursprünglich für den Feed

vorgesehen sind, bietet

Werbetreibenden die Möglichkeit

ganz einfach alle Platzierungen

anzusteuern. Egal, ob „passende“

Story- Anzeigen vorhanden sind

oder nicht.

NACHTEILE
Die Umwandlung

von Bild und Text hat häufig zur

Folge, dass der Aufbau der

Anzeige nicht mehr

eindeutig ist, wichtige

Botschaften abgeschnitten

werden und vor allem den

„Design-Anforderungen“

von Stories nur sehr begrenzt

gerecht werden.



D I E
A U T O M A T I S C H E
P L A T Z I E R U N G

Wenn du dich für die automatische Platzierung

entscheidest, sind alle Platzierungen, die für das

Kampagnenziel verfügbar sind, immer vorausgewählt. Das

bedeutet übrigens nicht nur, dass Instagram Stories

ausgewählt ist, sondern auch alle anderen möglichen

Story-Formate.



ASSET
CUSTOMIZATION

Bei allen verfolgbaren

Kampagnen-Zielen mit der

Auswahl „automatische

Platzierung“ hast du trotzdem

die Möglichkeit fast alle

einzelnen Platzierungsanzeigen

noch einmal gesondert

anzupassen. 

Über die Asset Customization

kannst du neben der

ursprünglich

(im Regelfall ja für den

Instagram oder Facebook Feed)

erstellten Anzeige noch

weitere Platzierungen anpassen

– sprich das Bild oder das Video

beispielsweise

noch in dem Story-üblichen

Hochformat (9:16) hochladen.

A L S  E R S T E  M Ö G L I C H K E I T

D E R  O P T I M I E R U N G



Auf der Ebene der Anzeigenerstellung empfiehlt dir
Facebook direkt, für bestimmte Platzierungen noch ein
anderes Bild oder Video zu verwenden. Hier kannst du

dann deine Grafik-Variante in dem 9:16 Format
hochladen.

TIPP:
In der Story-Variante
muss das Bild ohne
den Begleittext
und der Headline
auskommen!



Wenn du die Asset Customization

nutzt, hast du also nicht nur deine

(ursprünglich für den Facebook

oder auch Instagram Feed

erstellte) Anzeige optimal

aufgebaut, sondern auch für die

Instagram Story Platzierung eine

durchaus akzeptable Lösung!

Und es gibt noch einen ganz

anderen Vorteil:  Statt für jede

Platzierung beispielsweise eine

eigene Anzeigengruppe samt

Anzeige zu erstellen, die jeweils

ihre eigene Reichweite, ihre

(hoffentlich) positive Qualitäts-

einstufung und ihr soziales

Engagement erreichen muss,

zahlt bei der Asset

Customization alles auf eine

Anzeige ein.

ASSET
CUSTOMIZATION



Aufbau und

Gestaltungs-

möglichkeiten



VIDEO

BILD

B I L D F O R MA T E :  9 : 1 6  U N D  1 6 : 9  B I S  4 : 5

AU F L Ö S U N G :  1 . 0 80  X  1 . 9 20

DA T E I G R Ö S S E  D E S  B I L D E S :  MAX .  30  M B

MAX .  5  S E K U N D E N  E I N B L E N D U N G

F O R MA T E :  9 : 1 6  U N D  1 6 : 9  B I S  4 : 5          

AU F L Ö S U N G :  1 . 0 80  X  1 . 9 20       

DA T E I G R Ö S S E  D E S  V I D E O S :  MAX .  4  G B    

V I D E O L Ä N G E :  1  B I S  1 20  S E K U N D E N

 

 
(es werden aber nur MAx. 15 direkt abgespielt)

DIE WICHTIGSTEN FORMATE

Story Ad Beispiel: Zahnschiene

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Beispiel-Zahnschiene.mp4


Bei den Fotos und Videos

gilt übrigens – wie bei allen

Werbeanzeigen – die 20 %-

Text-Regelung. Sprich,

wenn deine Anzeige mehr

als 20 % Text enthält, wird

sie möglicherweise

gedrosselt ausgespielt. Für

Videos und Animationen

lässt

sich aber diese Problematik

ganz einfach umgehen,

indem du ein eigenes

Thumbnail (Startbild) ohne

Text hochlädst. Danach

kann dein Video beliebig

viel Text enthalten, ohne

Performance-Drosselung zu

riskieren.

WENIG TEXT!



Achte bei der Gestaltung

von Videos und Fotos immer

darauf, dass später in der

Anzeige

noch Profilbild und Call-to-

Action im oberen und

unteren Bereich der

Anzeigen eingeblendet

werden. Daher füge am

besten wichtige Botschaften

und Elemente nur

in dem Bereich von 1080 x

1420 ein. Die restlichen 25 %

besser aussparen, so dass

nicht wichtige Botschaften

von den Elementen

verdeckt werden.

PLATZ LASSEN!



#Gestaltungstipp

NR. 1

„Dank Tinder kann der

‚normale’

Durchschnitts-Handy-Nutzer

noch schneller ‚swipen’.“



KEINE ZEIT
VERSCHWENDEN

V E R S C H W E N D E  D E I N E  Z E I T  (U N D

D I E  D E R  N U T Z E R )  N I C H T  M I T

I N T R O -V I D E O S

D U  HAS T  MAX .  1 5  S E K U N D E N ,

AB E R  D I E  E R S T E N  Z W E I  B I S  D R E I

S I N D  S C H O N  E N T S C H E I D E N D !

V E R S U C H E  S C H N E L L

AU F M E R K SAM K E I T  Z U    E R Z E U G E N

B S P W .  D U R C H  (P R O V O KAN T E )

F RAG E N/S TA T E M E N T S  D I R E K T  AN

D E N  N U T Z E R  G E R I C H T E T

 

 

Story Ad Beispiel: Zeit

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestaltungstipp-1.-Zeit.mp4


#Gestaltungstipp

NR. 2

„Story Ads,

die die Verwendung des beworbenen

Produkts zeigen, schneiden laut

INSTAGRAM bei

Verständnis, Relevanz und

Kaufabsicht besser ab.“



ZEIG, WAS 

DU HAST!

S TA T T  V I E L E R  S C H Ö N E R  B I L D E R

D E S  P R O D U K T S  S O L L T E S T  D U

V E R S U C H E N ,  DAS  GAN Z E  D I R E K T

„ I N  AK T I O N  Z U  Z E I G E N “

S T E L L E  E N T S P R E C H E N D  D I E

V E R W E N D U N G  D E S  P R O D U K T S  I N

D E N  F O K U S  

G E RAD E  B E I  N E U E N  (O D E R

E R K L Ä R U N G S B E D Ü R F T I G E N )

P R O D U K T E N  D I E  B E S T E  AR T  D E R

P R Ä S E N TA T I O N

           

 

Story Ad Beispiel: Produktnutzung

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestaltungstipp-2.-Produktnutzung.mp4


#Gestaltungstipp

NR. 3

„Instagram

Story Ads performen laut Facebook mit

kürzeren Sequenzen von 2.8 Sekunden pro

Szene besser, als Ads mit längeren

Szenen von 4.1 Sekunden im Durchschnitt.“



SCHNELLIGKEIT

IST SICHERHEIT

N U T Z E  M E H R E R E  W E C H S E L  D E R

S E Q U E N Z E N  (N I C H T  N U R  E I N

V I D E O ) ,  S C H N E I D E  Z U M  B E I S P I E L

S Z E N E N  E I N FAC H  N E U  Z U SAM M E N

E X P E R I M E N T I E R E  M I T  E I N E M

S C H N E L L E R E N  AB S P I E L E N

E I N Z E L N E R  E L E M E N T E

V E R S U C H E  D U R C H  M I X/S C H N I T T

U N T E R S C H I E D L I C H E  AN S I C H T E N  Z U

Z E I G E N  U N D  M E H R

AU F M E R K SAM K E I T  Z U  E R Z E U G E N

           

 

Story Ad Beispiel: Schnelligkeit

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Getaltungstipp-3.Schnelligkeit.mp4


#Gestaltungstipp

NR. 4

„wer nicht gerade coca cola oder

apple heißt, der sollte erst einmal

davon ausgehen, dass der nutzer

einen noch nicht kennt.“

„ausgenommen: Retargeting.“



VERRATE DEINEN

NAMEN

V E R S U C H E  M Ö G L I C H S T  F R Ü H  D E I N E

B RAN D  Z U  P LA T Z I E R E N

F R Ü H E S  E I N B L E N D E N  H I L F T ,  DAS S

N U T Z E R  S C H N E L L  D E I N E N  NAM E N ,

DAS  L O G O  O D E R  D E I N  P R O D U K T

AS S O Z I I E R E N  K Ö N N E N

S O  E R I N N E R N  S I E  S I C H  AU C H

S P Ä T E R  N O C H  ( AU C H  W E N N  S I E

V I E L L E I C H T  D I E  AD  N I C H T  B I S  Z U M

E N D E  G E S E H E N  HAB E N ]

           

 

Story Ad Beispiel: Branding

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestatungstipp-4.-Branding.mp4


#Gestaltungstipp

NR. 5

„Auch

wer einen Call-to-Action-Button bei

der Anzeige ausgewählt hat, sollte

sich nicht darauf

verlassen, dass dieser auch vom

Nutzer vollzogen wird!“



KLARE

AUFFORDERUNG

D E R  CA L L - T O - AC T I O N  I S T  G E RAD E

B E I  D E N  S T O R Y - AD S  S E H R

"D E Z E N T "  G E HA L T E N

N U T Z E  K R EA T I V E  M Ö G L I C H K E I T E N

(B S P W .  M I T  E I N E R  B E W E G U N G

NAC H  O B E N ) ,  U M  D E N  C TA  N O C H

E I N MA L  H E R V O R Z U H E B E N

J E  NAC H  Z I E L  D E R  KAM PAG N E

S O L L T E  D E I N  C TA  D E N  N U T Z E R

E I N D E U T I G  Z U  E I N E R  HAN D L U N G

AU F F O R D E R N

           

 

Story Ad Beispiel: Aufforderung

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestaltungstipp-5.-CTA.mp4


#Gestaltungstipp

NR. 6

„Tatsächlich

sind nicht immer die professionellsten

und aufwendigsten Story Ads die

Besten.

Manchmal ist dem Nutzer der „Bruch“

zu hart…!“



LACH DOCH

MAL!

n u tz e r  s i n d  d i e

s c h n e l l l e b i g e n  u n d  e b e n  n i c h t

p e r f e k t e n  s t o r i e s  „g ewo h n t “

E I N E  NA T I V E  G E S TA L T U N G  KAN N

Z U  M E H R  „ E N GAG E M E N T “  F Ü H R E N

A L S O  P R O B I E R E  D O C H  AU C H

E I N MA L  S T I C K E R ,  G I F S  E T C .  U N D

S E T Z E  S I E  I N  D E R  AD  E I N

A L T E R NA T I V  KAN N S T  D U  AU C H

G L E I C H  E I N E  „N O R MA L E “  S T O R Y

N E H M E N  U N D  A L S  AD  H O C H LAD E N

           

 

Story Ad Beispiel: Native Gestaltung

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestaltungstipp-6.-Nativ.mp4


#Gestaltungstipp

NR. 7

„Apropos

Engagement:

Mit einer Umfrage

können Nutzer direkt mit einbezogen

werden …!“



WER
NICHT FRAGT,
DER NICHT
GEWINNT!

P R O B I E R E  I N T E RAK T I V E  S T I C K E R

( AK T U E L L :  U M F RAG E -S T I C K E R ,  N U R

B E I  S T O R Y -P LA T Z I E R U N G ,  F I N D E S T

D U  DAN N  AU F  D E R  E B E N E  D E R

AN Z E I G E N G E S TA L T U N G )

S P R I C H  DAM I T  D E N  N U T Z E R  D I R E K T

AN  U N D  B E Z I E H E  I H N  AK T I V  E I N

KAN N  (G U T  G E MAC H T )  AU C H

H I L F R E I C H E  I N F O S  G E B E N ,

B E I S P I E L S W E I S E  W E L C H E S  P R O D U K T

B E I  K U N D E N  B E S S E R  AN K O M M T  

           

 

Story Ad Beispiel: Umfrage-Sticker

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestatlungstipp-7.Umfrage.mp4


#Gestaltungstipp
NR. 8

„60 % der Stories werden

bei Instagram mit Ton angeschaut.

Das heißt aber auch, dass 40 %

stumm abgespielt werden.“



DER TON MACHT 
DIE MUSIK!

T O N  KAN N  DAS  S T O R Y T E L L I N G

D E I N E R  AD  G U T  U N T E R S T Ü T Z E N

D E I N E  AD  S O L L T E  AB E R  AU C H  O H N E

T O N  V O L L  „B E G R E I F BAR “  S E I N

M U S I K  KAN N  D I E  S T I M M U N G  I N

D E I N E R  AD  S U P E R  U N T E R MA L E N

B E I  G E S P R O C H E N E N  I N HA L T E N

S O L L T E S T  D U  V E R S U C H E N  Ü B E R

T E X T E I N B L E N D U N G E N  DAS

W I C H T I G S T E  A L S  U N T E R T I T E L

E I N Z U B L E N D E N  ( AU T O MA T I S I E R T

G E H T  D I E S  AK T U E L L  L E I D E R  N O C H

N I C H T )

           

 

Story Ad Beispiel: Musik

https://blog.bloofusion.de/wp-content/uploads/2019/11/Gestaltungstipp-8.-Musik.mp4


5 Tool-tipps für

das einfache

erstellen von

instagram story

ads

Von ganz simpel bis
komplex(er): Aber dafür
sind alle ohne
Grafik-Kenntnisse
zu bedienen. :-)



STORIES CREATOR
K O S T E N L O S E S  K R EA T I V - T O O L

E I N I G E  T E M P LA T E S  V O R HAN D E N

B I L D  U N D  L O G O -U P L OAD

D R E I  T E X T F E L D E R  Z U M  B EAR B E I T E N  

F R E I E  FAR B G E S TA L T U N G

S C H R I F T  B E G R E N Z T  W Ä H L BAR

           

 

https://buffer.com/stories-creator

https://buffer.com/stories-creator


CANVA
Z U M  T E I L  K O S T E N L O S E S  K R EA T I V - T O O L

V E R S C H I E D E N E  S T O R Y -V O R LAG E N  K Ö N N E N

I N D I V I D UA L I S I E R T  W E R D E N

B I L D -  U N D  L O G O -U P L OAD

F R E I E  FAR B - /S C H R I F TAU S WAH L  

I M  D O W N L OAD  D I R E K T  A L S  PAC KAG E

V E R F Ü G BAR

           

 

https://canva.com

https://canva.com/


SLIDESHOW &
CREATION KIT

HAU S E I G E N E S  „ AN I MA T I O N S T O O L “  I M

W E R B EAN Z E I G E N MANAG E R

U P L OAD  E I G E N E R  B I L D E R  (B S P W .  D I E  B E I

CAN VA  E R S T E L L T E N  G RA F I K E N )

DAU E R  U N D  Ü B E R G Ä N G E  F R E I  W Ä H L BAR

M U S I K  AU S  B I B L I O T H E K  N U T Z BAR

           

 



SLIDESHOW &
CREATION KIT

E N T H Ä L T  V O R LAG E N ,  D I E  AN G E PAS S T  U N D  M I T

B I L D E R N ,  T E X T -O V E R LAY S  U N D  L O G O S  V E R S E H E N

W E R D E N  K Ö N N E N

J E W E I L S  AU F  E I N  MAR K E T I N G Z I E L  AB G E S T I M M T

 A L L E  MAX .  1 5  S E K U N D E N  LAN G

S C H N I T T  U N D  W E C H S E L  AU T O MA T I S I E R T

           

 



STORRITO
E I G T L .  „S T O R Y -P LAN U N G S - T O O L “ ,  E I N FAC H

Z W E C K E N T F R E M D E T

U P L OAD  U N D  AN I MA T I O N  E I G E N E R  B I L D E R  U N D

V I D E O S

F R E I E  B EAR B E I T U N G  I M  „S T O R Y -S T Y L E “  (B S P .

I M  K R EA T I V -M O D U S  K O S T E N L O S  (P LAN U N G  AB

           

G I F S  &  S T I C K E R )

1 5  €  M T L . )

 

https://storrito.com/

https://storrito.com/


WAVE VIDEO
K O S T E N P F L I C H T I G E S  V I D E O - T O O L

E S  S I N D  V E R S C H I E D E N E  V I D E O - F O R MA T E

V E R F Ü G BAR  ( 1 6 : 9  B I S  9 : 1 6 )

T E M P LA T E S  NAC H  T H E M E N  H E L F E N  B E I  D E R

G E S TA L T U N G

B I L D E R  U N D  V I D E O S  K Ö N N E N  H O C H G E LAD E N  U N D

AN I M I E R T  W E R D E N

           

 



WAVE VIDEO
V I E L FAC H E  B I L D/ T E X T B EAR B E I T U N G  U N D  -

AN I MA T I O N

AN L E G E N  M E H R E R E R  „B RAN D S “  M I T  S C H R I F T  U N D

FAR B E N  M Ö G L I C H

WA T E R MAR K  E I N S E T Z BAR

G R O S S E  M U S I K -B I B L I O T H E K  N U T Z BAR

M Ö G L I C H K E I T  T E X T  E I N Z U S P R E C H E N

           

 

https://wave.video

https://wave.video/


ALTERNATIVEN ZU WAVE

AB 16,50 $ 
MONATLICH

HD 1080p

Bis zu 5 Minuten

Videolänge

Zugriff auf freie und

kostenlose Bild- und

Videodatenbank

Wave
pro

AB 99 $ 
MONATLICH

Full HD 

8 Premium-Clips

inklusive

Zukauf von weiterem

Stock-Material möglich

PROMO

LUMEN
5

AB 49 $ 
MONATLICH

HD 1080p

Zugriff auf 2 Millionen

Grafiken/Videos der

Getty Library 



App-Tipps:
Noch einfacher,
noch schneller,

noch
unkomplizierter!

In den Pro-Varianten
sind fast alle Apps

kostenpflichtig!



INSTAGRAM STORY

ADS APPS
Wenn du eher mit dem Handy
unterwegs bist, kannst du auch mit
Apps richtig gute Instagram Story Ads
erstellen. Im Folgenden haben wir hier
einmal zehn Tipps (es gibt definitiv
noch mehr). Wir haben unsere
„Lieblinge“ dezent markiert ... ;-)



UNSERE
EINSCHÄTZUNG

„Instagram Story Ads sind
wie auch die anderen Story-
Platzierungen sicher ein
heißes und vor allem auch
lohnenswertes Ads-Format.
Damit die Performance
stimmt, muss aber das Ziel
der Ad klar im Fokus stehen.
Wer mit Story Ads startet,
sollte die Besonderheiten
des Formats kennen (gerade
auch bei der automatischen
Einbuchung) und dieses für
kreatives Storytelling nutzen.
Dank guter Tools, ist es
dabei auch für Nicht-Voll-
Profis möglich, coole Ads zu
kreieren.
 
Es gibt also eigentlich keinen
Grund mehr nicht sofort
loszulegen. :-)“

Head of Social Media,
Bloofusion Germany GmbH

Julia Leutloff

JuliaPatrizia_Leutloff

@paradoxication

julia.leutloff@bloofusion.de



ÜBER BLOOFUSION
           

Bloofus ion is t  e ine Onl ine-Market ing-Agentur
für  Profess ionel le  Suchmaschinen-Opt imierung
(SEO) ,  z ie lger ichtetes Suchmaschinen-Market ing
(SEA)  und effekt ives Social  Media Market ing .  D ie
Agentur  h i l f t  Unternehmen,  ihre Onl ine-
Präsenzen als  ef fekt iven Verkaufs-  und
Market ing-Kanal  zu nutzen.  Mit  Teams in
Deutschland und in  den USA betreut  Bloofus ion
sowohl  k le ine,  innovat ive Unternehmen als  auch
börsennot ierte Konzerne,  und l iefert  Kunden
genau das,  was d iese benöt igen:  E ine
schlüsselfert ige Lösung oder  Hi l fe
zur  Selbsth i l fe .

 



Bloofusion Germany GmbH
 
 
Elbersstraße 8
48282 Emsdetten
Deutschland
Telefon +49 (25 72) 96 02 97-0
Fax +49 (25 72) 96 02 97-9 
 
 
>> https://www.bloofusion.de 
>> info@bloofusion.de

Bloofusion, INc.
 
 
101 Cooper Street
Santa Cruz, CA 95060
USA
Phone +1-831-688-7188
Fax +1-866-329-6488
 
 
>> https://www.bloofusion.de 
>> info@bloofusion.com

https://www.bloofusion.de/

